Jornalismo, literatura e politica: a moder nizagcéo da imprensa carioca

nos anos 1950
Ana Paula Goulart Ribeiro

Continuo acreditando que, num determinado momento, jornalismo e politica se
confundem, se completam, se juntam indissoluvel mente.
(Hélio Fernandes, PN, 20/8/1957)

No Brasil, durante muito tempo, jornalismo e literatura se confundiam. Até a segunda metade
do século XX, o jornalismo era considerado um subproduto das belas artes. Alceu Amoroso Lima o
definia como “literatura sob pressdo”. Muitos jornalistas eram também ficcionistas. Devido a
auséncia de mercado editorial forte, os escritores tinham que trabalhar em outras ocupacdes para
garantir sua sobrevivéncia. O jornalismo, como a atividade mais préxima — que nesse momento
permitia o livre desenvolvimento dos estil os pessoais —, era uma escolha natural para muitos deles.

Os periddicos brasileiros seguiam entdo o modelo francés de jornalismo, cuja técnica de
escrita era bastante proxima da literaria. Os géneros mais valorizados eram aqueles mais livres e
opinativos, como a cronica, o artigo polémico e o de fundo. Os jornais, além disso, funcionavam
como uma instancia fundamental de divulgacdo da obra literaria e de construcéo de reconhecimento
socia dos escritores. Era sobretudo através do folhetim que os leitores tomavam contato com 0s
autores e seus trabal hos.

Por outro lado, eram também muito estreitas as relacdes do jornalismo com a politica. Até a
década de 1940, a maioria dos diérios era ainda essencialmente instrumento politico. Pequenos em
termos de tiragem e de recursos econdmicos, 0s jornais eram acima de tudo porta-vozes do Estado
ou de grupos politicos que os financiavam em parte ou na totaidade. A imprensa era ainda
essencialmente de opinido e a linguagem da maioria dos jornais era em geral agressiva e virulenta,
marcada que estava pela paix&o dos debates e das polémicas.

Na década de 1950, isto comecou a mudar, principalmente no Rio de Janeiro, onde o
jornalismo empresarial foi pouco a pouco substituindo o politico-literario. A imprensa foi
abandonando a tradicdo de polémica, de critica e de doutrina, substituindo-a por um jornalismo que
privilegiava a informacdo (transmitida “objetiva’ e “imparcialmente” na forma de noticia) e que a

separava (editorial e graficamente) do comentario pessoal e da opinido.
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A imprensa foi deixando de ser definida como um espago do comentario, da opinido e da
experimentacdo edtilistica e comecou a ser pensada como um lugar neutro, independente. O
jornalismo ndo era mais visto como um género liter&rio de apreciacdo de acontecimentos (como o
havia definido Alceu Amoroso Lima). Passava a ser reconhecido como um género de
estabelecimento de verdades.

No caso do jornalismo carioca, a busca por um certo distanciamento em relacdo a literatura e
a politica passou [Ela incorporacdo de uma série de préticas discursivas advindas sobretudo do
jornalismo norte-americano. Através desse modelo, a linguagem jornalistica comegou a adquirir
uma sistematizacdo interna, € o jornalismo obteve uma certa dose de autonomizagdo, se
transformando numa comunidade discursiva propria.

As técnicas americanas impuseram a0 jornalismo noticioso um conjunto de restricfes
formais que diziam respeito tanto a linguagem quanto a estruturacdo do texto. Inspirado no
noticiério telegréfico, o estilo jornalistico passou a ser mais seco e forte. A restricdo do codigo
linguistico — com uso de reduzido nimero de palavras, expressoes e regras gramaticais — aumentava
a comunicabilidade e facilitava a producdo de mensagens. As regras de redacdo, além disso,
supostamente retiravam do jornalismo noticioso qualquer cardter emotivo e participante. Para
garantir a impessoalidade (e o ocultamento do sujeito da enunciacdo), impos-se um estilo direto,
sem 0 uso de metéforas. Como a comunicacdo deveria ser, antes de tudo, referencial, o uso da
terceira pessoa tornouse obrigatério. O modo verbal passou a ser, de preferéncia, o indicativo. Os
adjetivos e as afericOes subjetivas tiveram que desaparecer, assim como 0s pontos de exclamagéo e
as reticéncias. As paavras com fungdes meramente enfaticas ou eufemisticas deveriam ser evitadas
(Bahia, 1990; Lage, 1985).

Se, antes, o jornalismo havia sido o lugar do comentario sobre as questdes sociais, da
polémica de idéas, das criticas mundanas e da producdo literaria, agora, ele passava a ser o
"espelho” da realidade. Vistos como emergindo naturalmente do mundo real, os acontecimentos,
concebidos como neticia, seriam a unidade bésica de construgéo dos jornais.

Na estruturacdo da noticia, o jornalismo adotou as técnicas norte-americanas do lead e da
“pirdmide invertida’. O lead era a abertura do texto, o primeiro paragrafo, que devia resumir o
relato do fato principal, respondendo a seis perguntas basicas. quem?, fez o qué?, quando?, onde?,
como? e por qué?. Simbolo maximo do jornalismo moderno, o lead veio substituir o “nariz de
cerd’, texto introdutdrio longo e rebuscado, normamente opinativo, que antecedia a narrativa dos

acontecimentos e gque visava a ambientar o leitor. A antiga técnica geralmente usava uma linguagem
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prolixa e pouco objetiva, narrando o0s acontecimentos a partir de uma ordem mais ou menos
cronoldgica. Narragdo, comentério e andlise se confundiam.
Pompeu de Souza, editor chefe do Diério Carioca e um dos pioneiros na introducdo da

técnicado lead no jornalismo carioca, fala da experiéncia:

Ninguém publicava em jornad nenhuma noticia de como o garoto foi
atropelado aqui em frente sem antes fazer consideracfes filosoficas e especulactes
metafisicas sobre o automovel, as autoridades do trénsito, a fragilidade humana, os
erros da humanidade, o urbanismo do Rio. Fazia-se primeiro um artigo para depois,
no fim, noticiar que o garoto tinha sido atropelado defronte a um hotel. 1sso era uma
remanescéncia das origens do jornalismo, pois o jornal inicial foi um panfleto en
torno de dois ou trés acontecimentos que havia a comentar, mas ndo noticiar, porque
ja haviainformacdo de boca, ao vivo, ainformagdo direta.

Quando a complexidade dos acontecimentos foi obrigando o jornal a se
transformar num veiculo de noticias, 0 jornal conservou essa remanescéncia do
panfleto, inclusive porque era até um capitis diminutio para o redator escrever uma
noticia pura e simplesmente. Ele seria um mero noticiarista, ndo um redator. Era
preciso, entdo, caprichar na forma, castigar o estilo para noticiar qualquer coisa. Com
a ocupacao e o dinamismo gue foram tomando conta da vida, ninguém tinha mais

tempo de ler esse tipo de noticiario. (Souza, 1988: 24-9, grifo meu)

O fina do depoimento chama a atencédo para um aspecto importante em relacdo as modernas
técnicas de redacdo e estruturacdo dos textos jornalisticos. o fato de que elas respondiam a uma
demanda por rapidez, tanto na instancia da produgdo quanto na do seu consumo. O ritmo cada vez
mai s acelerado da vida moderna exigia adaptacfes para tornar os jornais veiculos dindmicos para as
noticias e para a propaganda.

Como afirmou Walter Benjamin (1983: 63), no seu célebre artigo sobre o narrador, “acabou o
tempo em que o tempo ndo vinha mais ao caso. O homem de hoje ndo trabalha mais no que réo
pode ser abreviado. Na verdade ele conseguiu abreviar até a narrativa.”. O texto jornalistico do pos
1950 é um bom exemplo (talvez o exemplo por exceléncia) desse tipo de narrativa abreviada de que
fala Benjamim. A sua légica era a da rapidez, da velocidade, da falta de tempo da sociedade
industrial.
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Essa nova racionalidade temporal também estava presente na “ piramide invertida’. De acordo
com essa técnica narrativa, 0 texto noticioso deveria ser estruturado segundo a ordem decrescente
de interesse e relevancia das informacfes, de maneira que o leitor tivesse acesso aos dados
essenciais sobre o acontecimento nos paragrafos iniciais, caso ndo pudesse ler a matéria até o final.
Os fatos ndo deveriam ser narrados cronologicamente, mas expostos; hdo ordenados pela sequéncia
temporal, mas por sua importancia (definida a partir dos interesses de um suposto “leitor- médio”).

A piramide invertida tinha uma dupla funcéo. Além de atender a légica da leitura rapida,
facilitava também o processo de edicdo, permitindo que, na hora da montagem da pégina, se
“cortasse” o texto pelo final (ponta da piramide), sem lhe causar danos de sentido.

Todas essas normas foram formalizadas em manuais de redacdo, que ao serem adotados
pelos jornais, passavam a funcionar como um cédigo de “leis’ para os redatores e editores. Havia
neles algumas regras gerais, validas para o jornalismo como um todo, mas havia também regras
especificas para cada periodico. Buscava-se, com isso, tanto a padronizacéo dos textos jornalisticos
(pela eliminacdo da liberdade estilistica do discurso literario), quanto a construcédo da identidade dos
diferentes veiculos de informag&o.

O Diario Carioca foi o primeiro jornal brasileiro a adotar, de forma sistematica, as técnicas
norte-americanas. Em marco de 1950, esse matutino langou um manual de redagdo e estilo (o
primeiro do Brasil). Era um folheto de 16 paginas, escrito por Pompeu de Souza, cujo titulo era
Regras de redacéo do Diéario Carioca.

Cinco anos antes, em agosto de 1945, esse mesmo jornal ja havia publicado uma coluna —
chamada Cartas a um foca —, onde apresentava ao leitor algumas técnicas jornalisticas. O autor
(provavelmente o préprio Pompeu de Souza) escondia-se sob o pseudénimo de Joaquim Manoel. A
coluna ja continha, em esséncia, os elementos mais importantes do manual. Em ambos os casos, as
normas de redacdo funcionavam como antidoto para veleidades literérias. As recomendacdes quanto
ao texto — clareza, precisdo, concisdo, simplicidade, objetividade e imparcialidade — eram as
mesmas.

O Diério Carioca foi também o primeiro jorna a instituir na sua redacdo o copy-desk: um
grupo de redatores, cuja funcdo era revisar e, Se necessario, reescrever as matérias para dar-lhes
uma unidade de estilo. Seu papel era essencialmente disciplinador: fiscalizava se os textos estavam
de acordo com as hormas de redagéo.

Ao lado do moderno conceito de noticia, que ganhou forma com as novas técnicas

redacionais, também surgiu, na década de 1950, uma nova maneira de se conceber o design, que
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estabel eceu novos padrdes editoriais e graficos para o jornalismo diério e introduziu concepcdes de
estilo forma mente em choque com as préticas vigentes no pais.

O jornalismo brasileiro, também na perspectiva visual, seguira até entdo o modelo francés:
excesso de titulos, auséncia de bgica na hierarquia do material etc. As inovagdes gréficas dos
jornais cariocas (principalmente as do Jornal do Brasil e as da Ultima Hora) impuseram um estilo
mais ordenado. As manchetes e titulos passaram a ser padronizados e a ter uma coeréncia interna.
Recursos editoriais e formais, tipicos de revistas, passaram a ser utilizados nos jornais diérios.
Subtitulos, entretitulos, boxes, textos complementares movimentavam e embelezavam as péginas,
tornando a sua leitura mais agradavel.

Foi nesse momento que nasceu 0 conceito de primeira pagina como vitrine, como uma
espécie de “cardapio atraente” de tudo o que estava no interior do jornal. Chamadas, pequenos
resumos dos principais assuntos do dia, passaram a ser impressos na capa dos periodicos.

Apresentacdo légica, ordenacdo do material na pagina, disposicdo racional, essas eram
algumas maximas do jornalismo carioca, que passou a adotar, como um valor estético, o principio
da funcionalidade. Isto fica bastante evidente no texto do Anuario de Imprensa, Radio e Televisdo
(1959: 48):

O arranjo do jornal moderno deve ser funcional. Primeiramente porque existe
muita concorréncia para atrair a atencdo do leitor (...). Além disso, com os custos de
producdo aumentando mais e mais a cada dia, ndo € conveniente para os editores

empregarem tempo e dinheiro produzindo elementos tipograficos desnecessarios.

Nesse periodo, surgiu também um novo conceito de fotojornalismo, baseado na idéia do
instantaneo e do flagrante. As cdmaras de formato 135, devido ao seu tamanho, davam ao fotégrafo
uma maior agilidade e mobilidade. Os filmes, por sua vez, tornaramse mais sensiveis, permitindo
dispensar o uso do flash. Tudo isso possibilitou abordagens mais naturalistas, com o repérter
intervindo menos na cena, sendo menos intrusivo e mais discreto. As fotos posadas foram sendo
substituidas pelas imagens que privilegiavam o momento, a situagcdo. A fotografia deixou de ser
meramente ilustrativa dos textos e passou a ser também informativa. O retoque, até entdo
obrigatorio, foi sendo abandonado. O novo padrdo estético, fruto da ideologia da objetividade, ndo
permitia introduzir muitas alteragdes na imagem captada.

Os anos 1950 marcaram também o processo de profissionalizacdo da imprensa. O aumento

dos sal&rios permitiu que o jornalismo deixasse de ser um bico, uma ocupacdo provisoria, e que 0s
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jornalistas fossem adquirindo um sentido de categoria profissional diferenciada da dos literatos e da
dos politicos. Aos poucos foi desaparecendo também a figura do aventureiro, que fazia do
jornalismo apenas um lugar de reconhecimento ou que buscava no jornal a possibilidade de
ascensdo socia através de negociatas, suborno e chantagem.

A Ultima Hora teve um papel importante na reversio do quadro salarial dos jornalistas. O
vespertino de Samuel Wainer — na sua fase inicial — pagava aos seus funcionarios cerca de dez vez
mais do que o salario médio na época. Esta foi uma estratégia adotada por Wainer para conseguir
atrair para a sua redacéo o que havia de melhor no mercado de trabalho. Os outros jornais, temendo
aconcorréncia, tiveram gque aumentar o salario dos seus profissionais para tentar prendé- los.

No Rio de Janeiro — assm como em outras capitais como S&o Paulo e Porto Alegre — os
jornalistas adquiriram niveis salariais bastante superiores aos das tabelas da lei." 1sso, por um lado,
era reflexo da nova conjuntura concorrencial estabelecida pela Ultima Hora, mas, por outro, era
resultado também das campanhas por aumento salarial realizadas pelos sindicatos e associaces de
classe e dos acordos firmados com as entidades patronais ou diretamente com 0s proprios
empregadores.

A criacdo do ensino superior de jornalismo foi um outro passo fundamental no processo de
profissionalizagdo dos jornalistas. Até entdo havia uma elite de profissionais, formada
principalmente nas Faculdades de Direito, mas a grande maioria era ma preparada, ndo tendo
sequer concluido o ensino médio. E comum, nos depoimentos da época, reclamagdes a respeito do
baixo nivel intelectual dos repdrteres. Muitos ndo sabiam redigir, apesar de dominarem as técnicas
de apuracao e investigacao.

O curso de jornalismo foi criado por Getulio Vargas, através do Decreto n° 5.480, de 13 de
maio de 1943. Mas o primeiro curso — da Fundacdo Casper Libero, em S8o Paulo — sO entraria em
vigor em 1947, depois que um novo decreto (n° 22.245, de 06 de dezembro de 1946) regularizou as
condicdes de seu funcionamento. Foram a Universidade do Brasil (1948), atual UFRJ, e a Pontificia
Universidade Catdlica (1951) as duas primeiras universidades, no Rio de Janeiro, a fornecer curso
superior de jornalismo.

Se os jornalistas estavam se profissionalizando, as empresas jornalisticas também. Uma série
de reformas administrativas foram implementadas, refletindo um maior empenho das empresas na
defesa do seu patrimdnio econdmico. Tentou se substituir a velha improvisacéo pelo planejamento
e pela programagdo racional. Alguns jornais mudaram totalmente a sua organizacdo interna,

passando a contratar, nd mais jornaistas, e sim profissionais especializados para cuidar da
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administracdo. Foram alterados os critérios de investimento, a veiculacdo dos classificados, as

formas de distribuicdo, o marketing, as promocdes etc.

Temos assinado aqui a remodelagdo por que esta passando a imprensa no
Brasil. Todos os grandes jornais brasileiros, da Ultima guerra para ci, tém se
reaparelhado material e editorialmente, construindo novos prédios, adquirindo novas
impressoras, aperfeicoando sua paginacdo, dando cuidados especiais a circulacdo. As
tiragens tém aumentado constantemente. E iSso se comprova através do aumento de
consumo de papel que era, antes da guerra de 40 mil toneladas anuais e passou agora a
cerca de 100 mil, num espetacular aumento de 150%. (PN, 15/9/1950: 24)

A maioria dessas mudancas — redacionais, editoriais, graficas, empresariais e profissionais—
ndo foi introduzida no jornalismo carioca de maneira gradua e esponténea. Apesar de ja virem
sendo gestadas ha muito tempo, s conseguiram se impor através de um processo consciente de
reformulacdo, levado a cabo de forma pioneira por algumas empresas jornalisticas e por alguns
profissionais.

A reforma do jornalismo brasileiro, iniciada no Rio de Janeiro, esta geralmente associada a
empresas como o Diéario Carioca, a Tribuna da Imprensa, a Ultima Hora e o Jornal do Brasil e a
nomes como Pompeu de Souza, Luis Paulistano, Amilcar de Castro, Janio de Freitas, Alberto
Dines, Samuel Wainer e alguns outros. No entanto, ela ndo pode ser entendida apenas como obra de
alguns visionarios, alguns génios revoluciondrios que, da noite para o dia, resolveram mudar o
jornalismo nacional. As reformas, sem dlvida, foram ago que passou necessariamente pela acéo
individual de cada um desses personagens e de cada uma dessas empresas, mas que a0 mesmo
tempo os transcendeu, na medida em que apontavam para caracteristicas estruturais da sociedade

brasileira e do jornalismo como prética social.

Nascimento da industria cultural?

Como entender o significado do conjunto dessas reformas e inovagdes? O que impulsionou
essas mudancas? Sera que elas respordiam aqui no Brasil a mesma logica de transformacdo do
jornalismo nos paises capitalistas avancados?

A modernizagdo do jornalismo ocidental — 0 seu avanco técnico e organizacional — esta
normalmente associado ao processo de popularizagdo da imprensa. Nos Estados Unidos, deu os

Seus primeiros passos com a chamada yellow press, iniciada por Benjamin Day (New York Sun,
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1833) e James Gordon Bennett (New York Herald, 1835), e impulsionada por Joseph Pulitzer e
William Randolph Hearst, no final do XIX.

O advento da yellow press coincidiu, nos EUA, com a associacdo da imprensa com a
publicidade. Estabeleceurse numa relagdo triangular e circular: o jornal (através do baixo preco do
exemplar e da adocdo de uma linguagem sensacionalista) atraia o interesse do publico; este
consumia, junto com as noticias, a publicidade; esta, por sua vez, contribuia, através de verbas e
financiamentos, para a manutencdo dos jornais (reduzindo os seus custos e possibilitando a
diminuic&o do preco do exemplar).

O aargamento do acesso a imprensa na Europa ocorreu de maneira similar a norte-
americana. Na Franca, a formula que associava jornalismo e publicidade foi inaugurada, em 1836,
por Emile Giradin no jornal La Presse. Mas a popularizagio da imprensa nio teve a ver apenas com
amaior facilidade na compra de jornais, devido a diminuicéo do preco de capa; foi conseqiiéncia de
mudangas estruturais mais profundas, ligadas ao desenvolvimento das sociedades urbano-
industriais. a melhoria dos meios de transporte e de comunicacdo, a melhoria nos padrdes de vida, a
generalizacdo da instrucdo letrada, a elevacdo do nivel cultural da populacéo etc.

Apesar de existirem diferencas muito marcantes entre o tipo de imprensa que se desenvolveu
na Europa e nos Estados Unidos, houve, a partir desse momento, uma tendéncia geral de os jornais
se tornarem mais informativos, de se centrarem mais na narragéo dos fatos, sem tentar explicéa los
ou comenté los. Essa tendéncia foi mais forte na imprensa norte-americana, onde, a partir dos anos
1920, comegou a se desenvolver o conceito de objetividade.

O telégrafo teve um lugar de destaque nesse processo, pois permitiu uma transformacéo
radical em toda a rede de noticias, com o surgimento das grandes agéncias internacionais. Como 0s
servicos telegréficos distribuiam sues noticias a jornais de variadas tendéncias, tinham que
satisfazer editores e jornalistas de gostos distintos; dai adotarem um estilo mais neutro e imparcial.

O jornal-empresa, além disso, ao dar énfase ao contelido informativo, ganhava vantagens
sobre os diarios de partido, que tendiam a uma audiéncia limitada. O mercado (e a busca por
leitores) contribuiu para a maior neutralidade no registro dos eventos. Como o afirmou Bagdikian
(1992), a objetividade tornou-se um imperativo comercial tanto quanto intelectual.

O processo de transformacéo técnica dos periddicos (a adocdo de uma linguagem mais
neutra e imparcial), nos Estados Unidos, foi concomitante a organizacdo dos conglomerados
jornalisticos. Os jornais tornaram-se informativos e “objetivos’ no mesmo processo em que se
tornaram grandes empresas. O desenvolvimento dos jornais-empresa impOs como necessidade a

generalizacdo de procedimentos técnicos em relacdo as normas de redacdo, a producéo grafica e a
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composicdo tipografica. N&o foi por mero acaso que o surgimento das grandes empresas
jornalisticas coincidiu com o aparecimento dos stylebooks, ou manuais de redacdo (como ficaram
conhecidos no Brasil).

O surgimento desses manuais foi apenas uma das faces de todo um processo gque procurou,
através da racioralizacdo e padronizacdo do estilo jornalistico, ordenar os critérios basicos, sem 0s
quais a producdo em série de textos (conforme a logica industrial) seria impossivel. Os manuais,
além dos parametros da escrita, determinavam também o padrdo de apresentacdo dos textos
originais a composi¢do gréafica. Impunham — e impdem até hoje — regras, por exemplo, em relacéo
ao uso de aspas, siglas, nimeros e destaque grafico. Essas regras ndo se referiam apenas a uma
obediéncia a gramética, & norma culta da lingua, mas também a conveniéncia da producdo
industrial. A padronizacdo facilitava ndo so aimediata assimilacéo das mensagens (pela restricao do
codigo linglistico), mas também a sua rapida producéo.

As vantagens da diagramacao também transcendiam o aspecto meramente visual. Permitiam
uma reducéo sensivel dos custos industriais dos jornais, pela eliminacéo do desperdicio de méo-de-
obra e de material. Ao racionalizar a composicdo das matérias e titulos, possibilitavam também
maior velocidade na impressdo. Além disso, disciplinavam reporteres e redatores, obrigando-os a
limitar o tamanho de seus textos ao espaco reservado na pégina (Barros, 1975: 15-6).

A modernizacdo da imprensa brasileira nos anos 1950 parece, num primeiro momento,
seguir o mesmo padréo do desenvolvimento norte-americano: uma racionalizacgdo da produgdo que
apontava para a implantagdo de um jornalismo de massa no pais, ou, noutras palavras, para a
incorporacdo da imprensa na esfera da inddstria cultural’.

A pesguisa que redlizei, no entanto, aponta para os limites e as contradi¢des desse processo
(Ribeiro, 2000). Parece-me que, pelo menos no periodo inicial, a modernizacdo do jornalismo
nacional obedeceu a impulsos de outra ordem. Concordo com Gisela Goldenstein quando afirma
que € possivel um jornal introduzir procedimentos da industria cultural sem adotar integralmente a
sua logica. A autora estudou o caso da Ultima Hora, que empregou as técnicas importadas e
desenvolvidas no processo de conformacédo dessa industria nos Estados Unidos, mas os colocou a
servico da politica (no caso, do populismo varguista).

Isso ndo foi, no entanto, uma exclusividade da Ultima Hora. O mesmo ocorreu com todos 0s
jornais pioneiros na modernizacdo: Diério Carioca, Tribuna da Imprensa e Jornal do Brasil.
Todos, em graus variados, adotaram as técnicas modernas como armas de luta politica. O que ndo
significa que interesses econémicos (ligados diretamente a0 mercado) ndo tenham igualmente

impulsionado as mudangas.
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E que ndo havia, nos anos 1950, (segundo acredito) nenhuma contradicdo entre a [dgica da
empresa jornalistica e a légica da politica. As duas se adequavam uma a outra, as vezes de uma
maneira perfeita, as vezes precariamente.

Isso ndo se deve, de forma alguma, a uma suposta mentalidade arcaica dos produtores de
noticia. Pelo contrario: se esse arcaismo existia, ndo era aregra. Asidéas “modernas’ javinham, ha
tempos, influenciando os profissionais de jornalismo na forma como eles se viam e entendiam a sua
profissdo. Nos lugares de auto-referenciacdo jornalisticas ja se encontrava referéncia a essa nova
mentalidade nas primeiras décadas do século (cf. Barbosa, 2000). A partir dos anos 1950, o volume
desse tipo de material foi ficando cada vez maior.

Os limites a industria cultural diziam respeito ndo a mentalidade de seus atores, e sim as
condicdes concretas do desenvolvimento do capitalismo brasileiro e, nesse contexto, a conformagéo
empresarial e administrativa do campo jornalistico.

E certo que depois da guerra, como mostrou André Hons (1982), o aspecto empresarial
comegou a prevalecer em relacdo as determinacdes politicas no interior das empresas jornalisticas.
Dados econdmicos — como taxas cambiais, inflacdo, desenvolvimento ou recessdo, preco das
matérias-primas etc. —, que antes repercutiam apenas indiretamente, passaram a influir diretamente
nos jornais.

Defendo, no entanto, a hipotese de que o aspecto politico jamais desapareceu totalmente,
exercendo um papel fundamental — estrutural — na dindmica das empresas jornalisticas. Apesar de
se terem afirmado imperativos de gestdo e de administracdo, estes ainda ndo eram suficientes para
garantir a autonomia das empresas. Por isso, 0s jornais jamais deixaram de cumprir um papel
nitidamente politico. O apoio a determinados grupos que estavam no poder ou nha OposiG¢ao
(dependendo da conjuntura) era essencial para garantir a sobrevivéncia de algumas empresas, fosse
através de créditos, empréstimos, incentivos ou mesmo publicidade.

Como definiu muito bem Hélio Fernandes (proprietario do jornal Tribuna da Imprensa
desde 1962):

Na medida em que um 6rgdo de comunicagdo cresce e se transforma em empresa,
passa a ter necessidades t&o grandes quanto uma fabrica de camisas, uma
siderargica, uma fébrica de cimento. Algumas empresas no Brasil nesses ultimos
20 anos [depoimento da década de 1970] ndo faliram porque eram jornais, se

fossem indUstrias estariam falidas. As aproximagoes e “ desaproximagdes’ com o
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poder sdo, portanto, em jornalismo, muito normais. (entrevista concedida ao
CPDOC/FGV).

Osjornais cariocas dos anos 1950 — apesar de bem mais sofisticados e complexos do que os
do periodo anterior — eram ainda pequenos em termos de patriménio liquido e ndo tinham condicbes
para acumular capitais e autofinanciar o seu desenvolvimento. A expansdo do sistema bancério foi,
nesse momento, fundamental para a modernizacdo da imprensa. Mas os grandes financiadores do
jornalismo carioca eram ainda sobretudo os bancos estatais.

O caso mais conhecido € o da Ultima Hora, que sO existiu gracas a grandes empréstimos
concedidos pel os estabel ecimentos oficiais de crédito. Mas, como ja dissemos, hdo era o unico. Pelo
contrério: o favorecimento governamental a imprensa era uma norma geral. O maior captador dos
créditos oficiais, aliés, ndo era a Ultima Hora de Wainer, mas os Didrios Associados de Assis
Chateaubriand. As empresas de Roberto Marinho estavam igualmente entre as mais beneficiadas.
De outubro de 1950 a dezembro de 1952, s6 o jornal O Globo levantou em sucessivos empréstimos
no Banco do Brasil mais de um milh&o dolares (valor da época). Bn todos, obteve condicles de
pagamento extremamente vantgjosas e deu a sua velha rotativa Goss como garantia. A mesma
impressora foi hipotecada, simultaneamente, cinco vezes (Sodré, 1966: 460-2).

Apoiando-se, assim, na rede bancéaria ampliada e sobretudo nas facilidades de crédito dos
Orgaos governamentais, os jornais do Rio fizeram grandes investimentos nos anos 1950. Os parques
graficos foram renovados, novas tecnologias foram introduzidas, com compra de novos
equipamentos e rotativas. Alguns jornais, como o Diario Carioca, chegaram a construir sedes
suntuosas, utilizado-as como simbolo da modernizagdo da nova fase.

Isto significa que relacBes arcaicas, politicas — muitas vezes baseadas em lacos pessoais,
interesses imediatos, compadrios etc. —, em certa medida, financiaram a modernizagéo da imprensa,
fato que aponta para uma |ogica bastante diferente daquela da IC nos paises capitalistas avancados,
como os Estados Unidos. L&, como vimos, a publicidade possibilitou o surgimento de jornais de
grande tiragem e baixo prego (penny press) e o desaparecimento dos jornais de opiniéo.

No Brasil, a maior parte dos jornais possuia um equilibrio econdmico precério e, por isso,
dependia de favores, subsidios e subvencdes para assegurar a sua existéncia. Aos poucos, ao longo
exatamente dos anos 1950, com o desenvolvimento industrial do pais, a publicidade vai ganhando
forca, assim como o sistema financeiro (privado). Mas ainda falta muito para o campo jornalistico

adquirir autonomia em relacéo a politica.
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Por outro lado, parece que o jornalismo brasileiro, a0 ser capaz de assumir canones
discursivos e profissionais proprios, conseguiu assegurar uma certa distancia em relacdo a literatura.
Isso ndo significa que os dois campos (o literério e o jornalistico) se tenham autonomizado
totalmente. Muitos escritores ainda eram jornalistas e muitos jornalistas se aventuravam na vida
literaria. As duas atividades eram muito préximas e o0 contato entre elas, inevitavel. Na realidade,
literatura e jornalismo pertenciam a um mesmo sistema de bens simbdlicos, que SO se separaram (e
adquiriram uma autonomia relativa) na medida em que foram capazes de constituir mercados
distintos, associados a ldgicas produtivas diversas.

De qualquer forma, ao incorporar as novas técnicas e o ideal da objetividade, se afastando da
literatura e recusando vinculos explicitos com a politica, 0 campo jornalistico transformouse numa
comunidade discursiva prépria e criou as condi¢des sociais da sua eficacia. Reformar os jornais,
afindlos aos padrdes norte-americanos, ainda que apenas retoricamente, significava inseri-1os
formalmente na “modernidade”. No contexto dos anos 1950-60, significava conferir ao campo
jornalistico um capital simbdlico sem precedentes, significava fazer do seu discurso uma “fala

autorizada” e transformar aimprensa em um ator social reconhecido.
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Notas
' A lei que regulava o saldrio do jornalista no Brasil era ainda a de 10 de novembro de 1944, que
havia sofrido poucas modificagtes com o Decreto-Le n° 7.858, de 13 de agosto de 1945.
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O termo indGstria cultural (IC) foi empregado pela primeira vez por Theodor Adorno e Max
Horkheimer, no livio Dialética do esclarecimento, publicado em 1947. Esses autores criaram a
categoria para substituir "cultura de massa’, considerada inadequada para dar conta da questéo
cultural na sociedade capitalista avancada. O termo IC seria mais adequado porque, ao falar em
“industria’, chama a atencdo para a l6gica que passa a intervir no mecanismo interno de producéo
da cultura. Essa logica (que é a do mercado) se concretiza na introducéo da producdo em sé&rie —
padronizada e estandartizada — e a sua adequacdo a necessidade (& demanda). Para Adorno e
Horlheimer, ao se submeter a l6gica mercantil, a cultura se empobreceria e se despolitizaria. A sua
coeréncia puramente estética se esgotaria na imitacdo, na repeticdo da formula. Proporcionando,
através da diversdo e da fuga, um alivio as tensbes e as pressdes do cotidiano, facilitaria a adaptacéo
dos individuos ao processo de trabalho. A diversdo e o “tempo livre’ seriam organizados como um
prolongamento do trabalho alienado, com total cancelamento da reflexdo e perda do impulso
polémico. Adorno e Horkheimer eram uns dos principais representantes da Escola de Frankfurt,
corrente tedrica que teve um papel fundamental nos primérdios dos estudos sobre comunicagéo.
Junto com o funcionalismo norte-americano, polarizou, em torno da questéo dos efeitos, a reflexéo
sobre meios. Na década 1970, entretanto, comegou a se desenvolver uma série de estudos que, de
diferentes posicoes tedricas e disciplinas, questionavam a hegemonia do paradigma dos efeitos.
Nesse contexto, muitas criticas foram feitas a postura da Escola de Frankfurt. Uma das principais se
centrou no forte elitismo presente nas suas abordagens, que s6 enxergavam na midia o instrumento
de alienacéo totalitaria. Trata-se de uma teoria da cultura que faz do erudito seu Unico paradigma,
relegando como simples e adienante diversdo qualquer outro tipo de prética cultural. Os
frankfurtianos consideravam a “qualidade” estética como algo inerente as obras da alta cultura e
ausente da IC. Demonstravam desprezo pelo gosto popular, considerado como auséncia de gosto ou
como mau gosto. A sua ansiedade contra a contaminagdo € fruto de uma visdo essencialista e
estatica de cultura. Os frankfurtianos, além disso, consideravam 0s receptores em termos
meramente passivos, como massa de manobra; 0 que os leva a trabalhar com uma visdo tutelar,
vitimizadora das classes populares. Acredito, entretanto, que o conceito de IC, inserido em outro
contexto tedrico (que pensa a cultura de um ponto de vista dial6gico e os receptores, como sujeitos
ativos), pode ainda ser proficuo para se pensar o fenémeno da producéo cultural nas sociedades
contemporaneas. O seu uso se justifica também pela auséncia de outro conceito mais adequado.
Autores como Gisela Tascher e Renato Ortiz utilizam a categoria para sublinhar o fato de que, a

partir de um certo momento, a producdo de determinados bens culturais passa a se subordinar a
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l6gica do mercado. A racionalidade da empresa (a busca do lucro, a tentativa de obtencdo do maior
publico possivel) se impde a producdo da cultura, subordinando a mensagem a seus parametros. E

nessa acepcao que utilizo o termo neste trabal ho.
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